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I bandi di progettazione
on-line per gli architetti

I bandi di progettazione rxmna on-line.
Da f!bbmm tti, il Consi

Nazionale itetti, Piani, mtoﬂ,
Paesaggisti e Conservalori, a ito di
un amorfo con Cmame edEdll ha

bollettino bandi Cnappc - Eddbox n
servizio, costituifo da un bollettino
eleltronico settimanale in formato html
contiene informazioni su gare aperte e
risultati di gara, é valido per tutio il
2010e men.e fornito gmluuamente a
tulli i professionisti iscritti al
ordinistico nazionale dotati di una
casella di posta elettronica ordinaria @
archiworld.it - @awn.it.

Monster.it, il lavoro
si trova chattando

Il lavore ara si trova anche chattando. E |

lultima novita sfornata da Monster.it, il
sito di selezione del personale tramite
internet. A marzo, infatti, accedendo al
sito www monster.it, dove gia é attiva la
Fiera Virtuale del Lavoro (Monster
Virtual Fair), chi cerca lavoro, poira
chattare in diretta con gli Hurman
Resources (HR) manager delle aziende
che cercano lavoro, per reperire informa-
zioni e notizie utili alla candidatura. Un
vero colloguio di lavoro «in tempo reale»,
a km 0 e che permettera al cal xda:odx
reperire nutme su aziende magari meno
note, ma che potrebbero rappresentare il
futuro professionale.

La matematica tra logica,
intuizione e fantasia

Logica, infuizione e {nntn&m restano le
tre caratteristiche che da sempre sono
nc!neate per gmrtec:pam ai Campionati
inter 1{ tici,
organizzati per I Ttalia dal Centro
Pristem dell’Universita Bocconi,
inaugurati nel 1987 dalla dezrazwn.e
Fr dei Giochi Mat Giunti
questanno alla diciasseltesima
edizione italiana, le iscrizioni sono
aperte sino al 10 febbraioeperla
prima volta esclusivamente on line sul
sito http:{ [matematica,unib i.it
Ai camp t  parteci|

gwunm e mmo gwuam, divisi in cmqne
arte, che 'giano con diversi

l di d:)‘ﬁcolld e classifiche diverse.

i premi per i vincitori anche due
xscnzwm gratuite alla Bocconi. Per
informazioni: pristem@unibocconi.it

Nel nuovo paniere Istat
entra anche la badante

Nel nuovo ‘pamere Istat entrano le
badanti e i voli low cost, mentre escono
;‘ﬁﬂmmlfeﬂ Llstituto di statistica,
unque, modifica le posizioni mppre
senmﬁue inserendo una delle fi
che incide sempre di pitt sui bi auc:
deH tﬁ:m&glle italiane, il collaboratore
are con compiti di assistenza
aHa persona. Spazio anche alle visite
mediche in regime privatistico,

LE SEGNALAZIONT ?;‘);sono ESSERE
INVIATE ALL INDIRIZZO
Jomvono@emss.rl‘
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Sale la febbre da comunicazione in casa dei commercialisti
Dalla targa al soczal netlg)ork Ie tdee (e i costi) per farsi nolare
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[ prospETiive S
Pubblicita, la mission
- parte dai vertici

Comunicare, comunicare, comunicare, Per stare al passo
di un mercato dei sevizi professionali sempre piti com-
petitivo, Ma soprattutto per far percepire all'esterno il
duplice ruolo del dottore commercialista: al fianco dei
cittadini e delle pubblica amministrazione, Per arrivare
a questa considerazione basta ricordare la campagna
immagine da un milione di euro promossa di recente su
diversi media dal Consiglio nazionale dei dottori com-
mercialisti e degli esperti contabili. Una mission, quella -
di comunicare, che conoscono bene anche a Bologna.
Dove, al contrario di Milano e Roma o Napoli, I'ordine

locale che a breve partira con
pubblicitaria da 115 mila euro.

una nuova campagna

Appare chiaro come siano i vertici, per primi,a spingere
a favore di un'apertura da parte della professione. Cosa
che ancora non accade in alter categorie. Un'apertura
che trova i suoi pilastri nel nuovo codice deontologico
della categoria post albo unico (2008) aggiornato con le
disposizioni introdotte del decreto Bersani sulle libe-
ralizzazioni, E che su questo versante trova d'accordo

anche 'Antitrust.

«I1 commercialista ha un ruolo aocﬁle-, spiega Clau-

dio Siciliotti, pre-
«e noi vogliamo
comunicarlo. Sia-
mo in 110 mila
e possiamo dare
una mano al pa-
ese, soprattutto
nelle materie
che trattiamp
tutti i giorni.
stato questo il
messaggio che
abbiamo volu-
to comunicare
all'esterno con
cinque manife-
sti riprodotti
sui principa-
li quotidiani,
ma anche ne-
gli aeroporti e
nelle univer-
sitd. Dobbia-
mo», conti-
nua Siciliotti

OGLIAM
NON

O LAVORARE pgR

sidente Cnd:ec,

PE]
CONTRO i, Lc%ﬁﬁtom
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ItalinOggl?

loLavoro spiega ai giovani professionisti
Commercialisti,
er rintracciarli

Pagine a cura,
I Groria Prccar
E IeNazio MARINO

ale la febbre da comu-
nicazione in casa dei
commercialisti. Con

le modifiche al regi-

me della pubblicita introdot-
te dal decreto Bersani (nel
2006) e con la nascita del
nuovo Albo unico (nel 2008),
ivertici della categoria han-
no fatto della comunicazione
una scelta strategica. Ben
recepita, come dimostra l'in-
. dagine di ToLavoro, dai
singoli professionisti. Che
~ per tenere il passo della
‘concorrenza hanno dato
_spazio alla fantasia. Ma
‘quanto costa dotarsi del
corredo minimo necessario
* per impedire che lo studio
. risulti di fatto invisibile?

- 1l corredo minimo

- Evidentemente non 2
‘possibile fornire un listi-

| no univoco perch2 diverse

sono le variabili che hanno

| un impatto sui costi. Alcune

poi dipendono non solo dalle

' SPAZIO A FANTASIA B

dimensioni della realta ma,

-anche, dalle scelte operate

per es. in termini di mate-
riali, funzionalita, tipologie

I costi per non
essere invisibili:
circa 150 euro la

| targa da esporre |
Juori studio,
circa 5 mila euro
la progettazione
" del corredo mini
mo dello studio
(carta intestata,
| buste, biglietti da &
. visita ece.),
' circa 2,500 euro
per la classica
; brochure

di realizzazione, diffusione,

continuita dell'iniziativa, in-

terlocutore selezionato ecc.
Per queste ragioni, qualo-

ra si decida di procedere ad
un qualsiasi investimento, &
indispensabile progettare,
prima, e solo dopo valutare
le alternative e i preventivi
di realizzazione, in mado da
evitare anche di optare in-
discriminatamente per la
scelta piu economica senza -
aver ben compreso a che cosa
si sta veramente rinuncian-
do a fronte di un costo pin
contenuto.

Fatta questa premessa, il
primo elemento di cui uno
studio deve essere dotato &
la targa. Evidentemente se
lo studio ha una propria cor-
porate identity anche la tar-
ga dovra essere coerente: il
costo di realizzazione, quin-
di, pud anche comprendere
l'intervento di un grafico e
variare, in funzione del ma-
teriale e delle dimensioni, a
partire da circa € 150/200.

A proposito di corporate
identity, un corredo di carta
intestata, buste, biglietti da
visita, with compliments, fa-
scette, ecc. sul quale appor-
re il proprioc nome, studiato
ad hoc e accompagnato da
quello che in gergo si defi-

che anticipa
anche per il

etti d’auguri alla newsletter,
sti hanno un’anima. B frase breve e diretta che riassume i modo
i - istantaneo la vocazione dello studio.

‘ 2010 I'impe- la, sempre di pil e sempre. -
. gno del Cn- ! - © Una volta scelto il nome e affiancata la tag
. dcec sulla [ line si deve anche dacidére;.l' la madalita pit
pubblicita, s Ioouug apportuna per cor icare il cambi to a

«uscire dal guscio. Le professioni """mm tutti i soggetti interessati. v
tudio Conte & Cervi-Commercialisti as-

producono il 12,5% del Prodotto interno lordo e sono
una realta significativa per il paese, La politica spesso

ci vede dei privilegiati da punire. Al contrario noi sia-

mo delle persone che lavorano senza ammortizzatori

socialis. ¥

A livello piti locale, se Milano e Roma non fanno pub-

blicita in senso classico ma organizzano comunque

dei corsi di formazione sulla comunicazione, Bologna

con la pubblicita ha una certa confidenza. Dato che i

pullman con l'invito ad affidarsi ai dottori commer-

cialisti in ¢itta circolavano anche prima dell’arrivo

della legge Bersani (2006). Per rendersene conto ba-

- sta andare nell'archivio del sito internet (http//www.

. dottcomm.bo.it) dove sono raccolte tutte le campa-

gne immagine, A breve partira quella nuova. Per il

2010 la cifra messa a bilancio & stata di € 115.581,

Saranno quindi rifinanziate le solite manifestazioni

consolidate (Festival S. Stefano, Premio Geraldini,

Biciclettata Marco Biagi , Concerto Marco Di Marco).
Liintenzione del presidente Gianfranco Tomassoli &

quella di «partire gia da marzo 2010 e utilizzare la
pubblicita realizzata a livello nazionale dal Consiglio,

trasponendola sul locale. Ma non solo: crediamo che
la sponsorizzazione di eventi di valore per la citta sia
uno strumento di comunicazione ideale per il 2010:.
{ continueremo a sostenere la biciclettata in memoria
di Marco Biagi il 19 marzo, un appuntamento di al-
tissimo spessore morale, poi il Premio giornalistico al
femminile Ornella Geraldini, unico in Italia ('anno
scorso ci ha chiamati per congratularsi anche il pre-
sidente della Repubblica). Intendiamo comunicare in
questo modo differente verso la cittas.

sociati di Castelfranco Veneto (Tv) ha «qua-
drato il cerchios: dopo aver scelto come tag
line «Partner nella crescita dell'impresas ha
deciso di inserire nel biglietto di auguri di
Natale una velina che nion solo annuncia il
cambio del nome ma veicola anche la pro-
messa che o studio continuera ad affiancare
tto. Una
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( segreti della comunicazione |

ot e . 1,linsegna

1 ) - di Labantl&Pasini
stampa o in guide allegate | di Regglo Emilia
ai quotidiani deve pensaredi In ben evidenza
stanziare una cifra che pud | ‘per alutare | cllentl
variare dai € 3 mila in su, “arlconoscere
‘calcolando la creativita dei gia dallastrada
grafici a parte, Tiiblt‘ﬂﬂd aHs

ovunque

nisce pittogramma, pud co-
stare un intorno di € 5 mila,
esclusi i costi di stampa/re-
alizzazione.

Anche in questo caso non
sono ininfluenti le dimensio-
ni dello studio e le declina-
zioni delle singole proposte
(per esempio dei biglietti da
visita).

Anche per quanto riguarda,

delle dimensioni dello stu-
dio e dei professionisti che
devono essere seguiti. Chi

. preferisce, invece, approfit-

Per chi vuol
spendere davvero
il minimo

Affidars] alla rete

Affidarsi alla rete, infine,
ed essere presenti con un
proprio sito web pud com-
portare una spesa variabile,
a seconda della complessita
del progetto e delle funziona-

lita richieste- da un minimo *

di € 3.600. In alternativa,
si pud sempre decidere di
limitare i costi e quantifi-
carli unicamente rispetto
al tempo sottratto ad altre

gott

dello studlo

comm.it.

seminan  SECLLED

invece, la piu «classica» bro- indispensabile attivitd. Sicuramente curio- | |
chure & difficile dare un’in- ""‘_.m_ resta. sa & stata l'iniziativa di un ‘che permette: |
dicazione precisa poiché alla ; 5 y dottore commercialista, un dl restare

spesa fissa legata alla creati- © che crearsi un bfog | paio di anni fa, di sbarcare ~ Incontatto !
vita si aggiungono i costi di o una newsletter. per | susecond life, il mondo tri- ~conoltre 1
realizzazione che varianoin .0 o0 ae‘mpre:;)ii)d ;1 | dimensionale online imma- 700 Interfocutorl

funzione del numero di pagi-

ne, della qualita della carta,
della tipologia di stampa,
ecc. Indicativamente, si pud
considerare di spendere un
minimo di'€ 2.600.

+ restano gli spasi

dial’cifo con i clienti,
. Azeroeuro

su Linked-in,

ginato. Mentre sempre piu
diffusi sono i professionisti
che optano per la vetrina of-
ferta da social network qua-
li linked-in o facebook. In
questi ultimi due casi apri-

Facebook Te una propria pagina non

La comunlcazione esterna 6":1,&1&0 costa nulla ma alimentarla
2k continuativamente con con-

Sensibilmente diverso & SIL yourube tenuti intelligenti comporta

I'impegno economico che

deve affrontare uno studio
che decide di affidarsi ad
un’agenzia che segue i rap-
porti con la stampa: i costi
variano da circa € 6 mila fino
a € 80/100 mila in funzione

tare di iniziative estempo-

. ranee, quali per esempio la

pubblicazione di una propria
pagina pubblicitaria sulla

il business viaggia sempre pii veloce

alllinterno che, oltre ad aver trovato il modo

aggiunta alla Rodl & Partner Invitational, 1a

un po’ di esperienza e molta
perseveranza. A costo zero
sono anche i video di pre-
sentazione su youtube che
qualcuno mette sul proprio
sito internet dello studio.
S —m

di presentarsi, confermano l'impegno preso.  gara di golf ad invito a cui hanno partecipato
«mettendoci la faccias. e oltre cento invitati. . = ng

Evidentemente, perd, una comunicazione La condivisione diinform riguardantile
estemporanea non basta. I'attivitadibusiness  attivita svolte dallo studi i suoi partner,

development & anche il frutto di una serie di

iriflessi derivanti dai cambiamenti normati-

iniziative mirate che consentano di stringere v e, in generale, gli aggiornamenti legati ai £ i 2 L)

e coltivare relazioni che possano trasformarsi servizi offerti trovano spesso spazio in una - 4.labacheca

in lavoro. Per farlo, proprio pe newsletter come quella inviata dallo studio brEmesn , ~In Facebook: :

professionalita e alla capacita direndere certi  «Sala, Noro» (esempio 2) che periodicamen- Eaimeain. woventeme)  dellostudio Londra

servizisi gioca su un terrenoin cuil'empatia  te, anche senon necessariamente a scadenze. i s del commerclalista

1a fa spesso da padrona, ai pranzie allecene  predefinite- consente allo studio di restarein. ey, EmmmmEml O (dI Venerla :

d'affari si affiancano anche altri momenti di  contatto con oltre 700 interlocutori. e - ma resldente.
incontro meno formali. E quanto ha fattola  Ea chi, invece, vuole aprirsi sempre piti verso ol o ‘nella capitale

Tlesterno e opta per s ti che permettano o )

sede milanese di Rodl&Partners che, 1o scorso { y
allo studio non solo di far circolare il proprio

dicembre, ha organiz zato il cocktail natalizio ) C

per salutare amici e clienti ospitandonei pro-  nome ma, soprattutto, di stabilire con chi 1i
pri uffici l'inaugurazione della personale di segueun rapporto i atfivo, vengonoin soc-
~ Guido Baragli, Un'iniziativa che si & corso gli stram

lo spazio virtuale ha il
‘alimentare il dialogo tra
le imprese. ¥




