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ORMAICON LA
CONCORRENZA AUMENTATA
E CON LA POSSIBILITA, UN
TEMPO NEGATA, DI FARE
PUBBLICITA, EMEGLIO AVERE
UN MARCHIO CHE SI RICORDI
CONFACILITA, DA USARE
ANCHE SUINTERNET. I CASI
DI BONELLIEREDE E DI
EVERSHEDS

Sibilla di Palma

ffinché un brand si affer-

mi, le persone devono
ammirarlo, goderselo e amarlo
con passione”, sostiene Kevin
Roberts, chairman di Saatchi &
Saatchi (una delle pitt grandi
agenzie al mondo). Una con-
vinzione che comincia a ditfon-
dersi anche tra gli studi legali,
che pure a lungo sono stati abi-
tuatia puntare tutto sul nome e
la rete direlazioni dei fondato-
ri. Un atteggiamento mutato
nel tempo grazie alla concor-
renza delle law-firm e alla pro-
gressiva diffusione di Internet.
Detto dell'importanza del mar-
chio, come renderlo riconosci-
bile? “In un mondo che agli oc-
chi del cliente appare indiffe-
renziato, la prima cosa per im-
porsi all’attenzione del pubbli-
co e dotarsi di un nome ricono-
scibile e che siricordi facilmen-
te”, sottolinea Giulia Picchi,
founding partner di Marketu-
de, societa di marketing per av-
vocati e commercialisti. “Per-
ché cio avvenga si deve riflette-
re sul wording, ma anche sul ca-
rattere e sui colori che vengono
utilizzati”. Gli studi professio-
nali stanno, dunque, iniziando
ad allinearsi a un contesto ditfe-
rente rispetto al passato, con i
clienti che si sono fatti piu esi-
genti. “Il brand deve riempirsi
di contenuti positivi che esula-
no dalle competenze dei pro-
fessionisti, che ormai sono da-
te per scontate dai clienti, e che
riguardano maggiormente la
sfera delle emorzioni”, osserva
Picchi. Un'evoluzione che pe-
roinmolti casi non riesce anco-
ra a prescindere dalla presenza

del nome del fondatore, a diffe-
renza di quanto avviene nella
cultura anglosassone. Eppure
qualche piccolo passo in avan-
ti ¢'e. Come nel caso dello stu-
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Glistudi legali scoprono 1l brand
dev’essere piu breve e riconoscibile

dio legale Bonelli Erede Pappa-
lardo, fondato nel 1999 e uno
dei piti grandi in ltalia, che da
poco ha scelto di cambiare no-
me fondendo il cognome di
due dei soci fondatori BonelliE-
rede e accompagnandolo con
ilmonogramma ‘be’. Una scel-
ta che ha portato anche al rin-
novamento del sito Internet,
all'insegna di un processo gia
in atto da alcuni anni che pun-

ta sulla semplificazione a livel-
lo comunicativo e su una mag-
gior centralita del cliente rispet-
to al passato. “Un nome unico
fa pittsquadra, si imprime subi-
to nella memoria, arriva prima
al cuore. Una tappa importan-
te in un processo di rinnova-
mento, che conferma la nostra
continua voglia di migliorarci,
disuperarci, di andare oltre”, si
legge sul sito dello studio. T
nuovo progetto grafico presen-
ta inoltre alcuni elementi di-
stintivi come la scelta del font
Bodoni, e del colore rosso che
rappresenta la continuita con

il passato dell’'organizzazione
ed & il simbolo dell'eccellenza
e della passione italiana. Arblit,
studio specializzato nella riso-
luzione delle controversie su
scala internazionale - attraver-
so sia arbitrati, sia litigation pu-
ro - ha optato invece per un lo-
go che prescinde dai nomi dei
professionisti che vi operano e
che rimanda immediatamente
al tipo di attivita che seguono.
Tra gli studi che si sono mossi
in questa direzione c'é anche
Eversheds Bianchini che in Ita-
lia ha scelto di uniformarsi a li-
vello globale, facendo cadere
dall'insegna Bianchini per di-
ventare solo Eversheds e adot-
tando un nuovo brand dalla ve-
ste grafica semplice e lineare.
Unrebranding pensato per raf-
forzare ulteriormente la perce-
zione in ottica internazionale
dello studio che oggi conta cir-
ca 60 professionisti dislocati
nelle sedi di Milano e Roma. Lo
studio Salonia Associati ha in-
vece optato per un rebranding
dove a segnare il nuovo corso ¢
ilmonogrammaSAincuilaSe
la A vengono isolate, sovrappo-
ste e, infine, intrecciate. La scel-
ta affonda le radici nei secoli
immediatamente successivi al

V a.C., quando il monogram-
ma veniva usato come sigillo
dei magistrati. A dotarsi di un
nuovo logo e diun nuovo sito &
stato anche lo studio legale
OsborneClarke, che ha avviato
anche una serie di iniziative
per farsi conoscere, tra cui il
concorso fotografico #findtheo-
range. Non ha cambiato nome
o logo, ma ha lavorato molto
sulla propria immagine e sui
contenuti che essa deve rappre-
sentare anche hi.lex, studio le-
gale indipendente specializza-
to nella consulenza d'impresa
e nel contenzioso in ambito do-
mestico e internazionale, A co-
minciare dal sito dove un vi-
deo sottolinea l'importanza
della centralita del cliente e
I'impegno dei professionisti
nei suoi confronti.
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“Beni sequestrati, il modelo talian




